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LES SCENES CULTURELLES ALTERNATIVES :
FACTEUR D’ATTRACTIVITE DES VILLES CREATIVES ?

L’attractivité territoriale est une préoccupatiorajgure des acteurs de la production
urbaine qui considérent le dynamisme culturel (regs@aleries d’art, boutiques de design,
cafés branchés...) comme un instrument de valorisatéms la concurrence interurbaine. De
nombreuses opérations urbaines visent a inscereiles sur la carte mentale globalisée des
destinations touristiques par la création de lieutturels a I'architecture spectaculaire. Dans le
méme temps, beaucoup d’'expériences artistiquegrselldnt hors du champ institutionnel de
la culture. Dans de nombreuses villes, des artistesipent, voire squattent, des locaux
désaffectés pour travailler et créer. Ces scetisti@ues alternatives, porteuses de stigmates de
marginalité, peuvent dérouter certains observatefius contraire, nous postulons que ces
scenes alternatives, et les lieux qui les accujlfgarticipent au systeme de la production et de
la consommation culturelle (Vivant, 2006). Les s culturelles alternatives, que nous
appelonsoff, contribuent aux dynamiques urbaines, par compiémiée avec la culture
institutionnelle ou commercialen. La coexistence des cultur@s et off est essentielle a
I'effervescence créative d’'une métropole, a la fadgélatrice et symbole du dynamisme
métropolitain. Les scenesff deviennent des atouts pour les villes et des él&snde leur

réputation.

Les discours sur l'attractivité des villes ne s'aignt généralement sur aucune donnée
factuelle d’évaluation. Comment analyser et évakgite attractivité ? Pour ce faire, nous
proposons d'étudier les discours produits par umian@articulier, le guide de voyage, qui
construit I'image touristique d'une ville en s’apfmt sur un faisceau de représentations
sociales. Nous nous attacherons a mettre en éwddpralles sont la place et le réle des scénes
culturelles alternatives en tant qu’élément didiiret attractif, symbole de la créativité d’'une
ville. Dans un premier temps, il s’agira de me#relumiere le potentiel touristique des scenes
artistiguesoff. Dans quelle mesure, ces scenésproposent-elles une expérience touristique
nouvelle face a 'homogénéisation des paysagesingBBaApres avoir justifié le choix du
corpus et de la méthode d’'analyse, les modes edlise®urs de représentation des scénes
artistiqguesoff de Berlin dans les guides de voyage seront étu@iéschoix est inspiré par le
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travail de Boris Grésillon selon qui Berlin serkatlieu de I'expérimentation et la création
sociale et artistique, notamment grace a la wtalite ses scénes alternatives. Les
représentations de la ville véhiculées par les apicbnfirment-elles ce postulat ? Les scénes
artistiqgues alternatives sont-elles présentéesmnqu'objets a visiter ? Berlin se distingue-t-
elle par une image construite autour des cultultesnatives? En quoi cette image touristique

devient-elle un élément avantageux dans la conguétiburistique interurbaine?

Les scenes culturellesff et le regard touristique

Le off : élément de différenciation des villes ?

Les premieres stratégies touristiques des villeseat pour objet la différenciation
territoriale par la mise en avant de spécificitgales. Mais progressivement, les stratégies se
ressemblent. La création d’enclaves touristiguesiéggues ou se coétoient musées
spectaculaires, espaces commerciaux et lieux dertdisement dans des environnement
sécurisé, souvent sous gestion privee (comme \Elrdpe ou Bercy Village en lle de France)
tend a dé-différencier les villes (Gravari-Barb2806; Judd et Fainstein, 1999). Le tourisme
urbain moderne n’est plus uniguement centré swatke bati mais aussi sur les différentes
scenes urbaines, leur diversité étant un gage digphoation des attractions touristiques d’'une
ville. Les quartiers ethniques des villes occidestase mettent en scene par le marquage
symbolique de l'espace (porte a l'entrée d'un Ctuwa) ou l'organisation de fétes
traditionnelles. Les quartiers gentrifiés offrenésdservices, commerces, restauration et
animation a des touristes urbains partageant leses@odts, aspirations et modes de vie que
les gentrifiers. Les quartiers réputés « d'artistesffrent la possibilité au promeneur de se
projeter dans un cadre qui fut propice a la créa¢ibainsi de s’approprier un peu de ce génie
créatif en suspension dans I'air. Toutefois, ceartiprs d’artistes et de bohémes se ressemblent
et s'imitent : cafés aux lampes industrielles etreanu a la craie sur des ardoidesjon food
librairies vendant les traductions de best-sellemdiaux, mode vestimentaires globalisée
méme dans ses tendances avant-gardistes. Cettiarsligation est accentuée dans les anciens
quartiers bohemes devenus enclaves touristiguebdigiaes (le quartier Latin, Greenwich
village) (Judd et Fainstein, 1999). Comment alors (re-)alédrialtérité ? Comment réactiver le

désir touristique ?



Le développement du tourisme alternatif peut étre forme de réinvention touristique
de la ville générique. Les nouvelles formes d’hgberent chez I'habitahbffrent au touriste la
possibilité de découvrir et connaitre la ville-véquar ses habitants, au-dela de la ville-guidée
proposée aux touristes (Poncet, 2000). Les espabais interstitiels, comme les catacombes
ou les cimetiéres, sont des espaces touristiquespeunettent «n tourisme attiré par
I'enclave, le mystére, I'obscur, le souterrain, reof’illégal » (Urbain, 1991). La proximité
accentue I'étrangeté et I'exotisme de ces lieuxaimd; le tourisme interstitiel réinvente
I'exotisme dans un cadre quotidien. De méme, masbsles touristiques de certaines villes
seraient ailleurs associés a la marginalité. Isitevides coffee-shop et du quartier « rouge »
sont des incontournables de I'expérience touristiguAmsterdam. Les hippies sont devenus
des attractions touristiques, visités dans leuttidtasde Haight Asbury & San Francisco.
Ailleurs, desnight clubss’improvisent dans des hangars désaffectés, distears’installent
dans d’anciennes casernes militaires, des desigeeadent leur production sur des marchés,
des graffeurs redécorent des piliers de ponts, @ts. scenesff correspondent-elles a cet

interstice que J.D. Urbain propose de (re)visiter ?

Le off comme élément du regard touristique

L’attrait de I'exotisme et de l'authenticité orient le regard du touriste vers ce qui
difféere de son quotidien. La sortie de la routite,quéte d’expériences et de paysages
extraordinaires, la visite d’espaces hors de I'arswquotidien sont autant de mise a distance de
la réalité quotidienne qui soulignent la dimengiéflexive du tourisme. Quel que soit le type (a
la «routarde » ou en car climatisé) et le lieu fadorét de Fontainebleau a la jungle de
Bornéo) de son voyage, le touriste est confrordésaruptures de ses habitudes et a la mise en
danger de lui-méme et de ses convictions, paroltefment a l'altérité. Le tourisme implique
I'existence d’'un quotidien avec lequel le tourigeat rompre : une activité professionnelle, un
cercle amical, un environnement connu, etc. L'eigm&e du voyage touristique est associée a

un espace particulier qui se distingue de I'envnement quotidien par la structuration des

! Les chambres d’hétes et lbed and breakfastont promues en vue de renouveler I'identité stigriie
de la ville, notamment de Paris ou un service gagechez I'habitant (préparé par un traiteur) @ mduoent été
lancé (Sallet-Lavorel, 2003). Par ailleurs, gradatérnet, les réseaux gratuits d’hébergement® eftyageurs se
développent (Couchsurfing).
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relations sociales et des significations (MacCdnn&d76). Le regard du touriste est
socialement organisé et systématisé ; il se cahgrypartir de son opposé c’est-a-dire le
quotidien et la routine ; il se porte sur tout ce devrait fournir un plaisir intense et qui soet d
I'ordinaire (Urry, 1990). Le touriste ne cherchespseulement un dépaysement, un paysage
nouveau sur lequel poser son regard ; il veut égaié vivreune «expérience touristique.
Celle-ci se construit a partir de mythes et dimagies liés au lieu. Ce ne serait pas
uniquement ce que I'on peut voir de différent, nu@is maniére différente d'étre et de vivre qui
serait recherchée (Sternberg, 1997: 951). Le teurecherche la distraction de I'expérience
ordinaire de la vie quotidienne ; que ce soit pamusement et le divertissement ou par
'immersion dans un quotidien qui n’est pas le gigundd et Fainstein, 1999). Il existe plusieurs
maniéeres d’établir et de maintenir la différence&refiordinaire et I'extraordinaire : voir un site
particulier (la Tour Eiffel), voir un signe typiqyke vrai pub irlandais), voir ce qui a pu étre la
vie quotidienne de ses ancétres (les écomusées)awie quotidienne dans d’autres contextes
(tourisme ethnique), avoir des activités familiedes un environnement non familier (la
randonnée au Népal), voir des signes particuliersngliquent I'extraordinaireté d’un objet (un
Rembrandt n’est pas une peinture comme les autnesiétéorite n'est pas une pierre comme

une autre, le Loch Ness n’est pas un lac commautss).

En réaction a la massification du tourisme se afpEnt des formes de tourisme
alternatif ou paralléle, comme autant de marchésidees. L’émergence d’'une conscience
réflexive du touriste et une demande de consommainlividualisée voire ostentatoire
rejoignent certaines formes de contestation defs@mmation de masse (comme le commerce
équitable), qui pourtant s’inscrivent dans la lagigde consommation et de marché. Le
tourisme « hors des sentiers battus », expressingsacrée au tourisme indépendant, prétend
sortir des circuits du tourisme de masse, alord gi€n est, généralement, que le précurseur.
Aisément reconnaissable lorsqu’il s’agit de desitims lointaines et exotiques, que peut étre le
tourisme « hors des sentiers battus » dans lesiggarilles européennes ? De méme que I'on
peut considérer le tourisme d’avant-garde (ou & li@s sentiers battus ») comme une forme
off du tourisme (le tourisme de masse étanin)e le off serait-il le lieu d’avant-garde du
tourisme ? Comment ces liewff participent-ils a la construction d’une image tstigue

d’une ville ? Pour devenir des attractions tougistis, il faut qu’'un marqueur ou prescripteur
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fasse connaitre les scénes de la culiffrdes rende visibles et attire le regard du toigpist sur
elles (MacCannell, 1976). Si la presse et les «newrbains peuvent le faire a destination
d’un public local, comment les touristes étrangegvent-ils avoir connaissance de ce qui, part

définition, est souterraimnderground?
Le guide de voyage : outil de gestion de I'incertide

La construction de I'image de la ville résulte demchevétrement de représentations de
divers types: marketing publicitaire, reportagesg;it d’un ami, littérature, imaginaire et
représentation collective (Venise, la ville des areax), expériences personnelles, etc. Pour
gu’'un objet (lieu, paysage, activité, spectacleyielene une attraction touristique, il faut la
présence de touristes informés par un marquest;a‘dire un prescripteur qui recommande de
« voir » cet objet (MacCannell, 1976). Ce preseuptpeut étre un récit de voyage, un ami, une
publicité. Nous proposons d'analyser I'objet tdiguge a travers un média qui construit I'objet
touristique de maniere indépendante de l'institutjoi le promeut et qui, dans le méme temps,
s’appuie sur un faisceau de représentations seaial¢objet : le guide de voyage. Comment le
guide de voyage reflete-t-il les représentatiortsades d’'une destination et comment participe-

il & la construction de ces représentations ?
Le guide de voyage: un agent d'aide a la décision

Le guide de voyage est un outil de la massificaiontourisme permettant au plus
grand nombre d'accéder a linformation pour ensyiggcourir un chemin préconstruit, a
travers des paysages et des monuments sélectiehngerprétés (Gilbert, 1999). Il est un
produit de I'industrie du tourisme et de I'éditfohes éditeurs ont développé des stratégies de
diversification selon une logique de niches orgaessautour de trois axes : les destinations, les
thémes et les formules de voyages. Depuis unengizdiannée, certaines collections sont
dédiées au voyage de proximité, au tourisme urbadogene. Les carnets et autres récits de

voyages (ou les blogs sur internet) sont égalers@ngenre littéraire trés en vogue. lIs

2 En 1997, 11 millions de guides ont été vendus emde, représentant 3% du marché de I'édition
(Chabaud, Cohen, Coquery, et Penez, 2000).
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participent a la construction d'une géographie &indpaysage touristigue «vécu », ou
I'iconographie artistique (photographies, dessquaaelle) et le récit de I'expérience (et de ses

aléas) renforcent le poids symbolique du voyagssttétise I'expérience touristique.

Depuis le Tour du XIX®™ siécle, les conditions de voyage se sont grandemen
ameliorées, mais le propre de I'expérience du veyagristique reste I'incertitude. La fonction
premiére du guide est de rassurer le touriste damailieu inconnu, et potentiellement hostile.

Il agit selon deux modes : la médiation et I'aidéaadécision. Le guide propose un certain
nombre de points de repéere pour aider le touriates don déplacement et sa découverte. |l
remplit trois fonctions: sélectionner les sitesld&eur), les expliquer (médiateur), et fournir
des informations pratiques concernant I'acces sgjeur (intermédiaire) (Cohen, Erik, 1985).
Il oriente les actions et les choix de ses lectetitsace les contours de l'univers touristique en
présentant tel lieu comme potentiellement tounsi@ voir), ou en 'omettant. Le guide est
également un élément de fabrication du marché dpiddité et un instrument spécifique de

régulation économique (Karpik, 2000).

Le guide de voyage, par ses choix de sites, sesriplgsns textuelles et ses
représentations iconographiques agit comme un tangmire les attentes du touriste et la
réalité ; il oriente (et conforte) le touriste vars qu'il imagine et ce qu'il cherche. L'image
d’'une destination est produite par un ensemblerdgaaces, d’idées et d’impressions que les
individus ont de la destination. L'image d'un liest ainsi le résultat complexe d'une
construction entre des aspects cognitifs (croygnoasnaissances) et affectifs (sentiments),
auxquels se surajoute I'image véhiculée par le ptargg(Baloglu et McCleary, 1999). A partir
de ces représentations, I'auteur du guide sélawtides attractions qu'il conseille au touriste.
Les guides structurent I'espace visité par lesistes dans une ville et créent un « espace-
guidé » qui se surajoute aux différents espacesisvgar les habitants (Poncet, 2000). Il
construit aussi le regard du touriste par la reprigion de I'Autre (et la représentation du
rapport a I'autre) a partir de deux types d’intéiats entre le touriste et la population locale :
I'autochtone comme prestataire de services (hoielleestauration,...), ou 'autochtone comme
objet touristique en soi. La vie quotidienne debitaats se conforme aux stéréotypes de

I'exotique et constitue un intérét touristique @mn @/an der Breghe, 1992). Grace aux (ou a
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cause des) représentations textuelles et visuldlés,iriste qui arrive dans un site en a une idée
préconcue qui influence son parcours, ses actieitésn regard (McGregor, 2000). Les guides
de voyage proposent une focale pour regarder leden@ui influence les expériences, les
regards et les constructions mentales des tourettgwoduisent quatre niveaux de regard
touristique. Le connu recoupe ce qu'on peut liresda guide de voyage et qui y est illustré par
une photographie. L'imaginé est ce qui est énoaoé t& guide ou dans des discussions mais
qui n'est pas illustré. L'inconnu ou le non-conmneerne tous les aspects du lieu, mentionnés
ou non dans le guide, que les touristes seront @rgnencontrer mais qui ne participent pas au
regard touristique tout en étant un élément dgkeence touristique (restaurant, transport). Le
non-vu est tout ce que le touriste ne rencontra®m ¢t ne nécessite pas d’étre mentionné
(McGregor, 2000). La force de I'expérience tougsg n’est pas suffisante pour effacer les
stéréotypes préexistants, ceux-ci servant de stasmdad’évaluation du site (Andsager et
Drzewiecka, 2002).

Prescripteur ou placebo ?

Ces visions 6tant toute capacité critique et réflexau touriste doivent étre modérées.
Le guide n’a pas la suprématie prescriptive : ¢ess opérateurs et les voyagistes produisent un
cadre touristique beaucoup plus rigide, avec saduwerchoix de sites plus limité. Le touriste
n'est pas obligé de suivre les conseils de sonegdidvoyage, méme si, en pratique, rares sont
ceux qui sortent vraiment et compléetement des tiessrbattus ». Le touriste peut multiplier
ses sources d’informations, par exemple en ayarsiqurs guides. Dans le cas des touristes
indépendants a petits budgets, les conseils dawtrgageurs rencontrés en chemin ou via les
forums de discussion sur internet, permettent dig&vaet de critiquer le discours du guide
(McGregor, 2000). Les lieux de socialisation quetdes hotels et les cafés (mentionnés dans
les guides) sont des havres ou les touristes seuveint entre eux, dans un cadre familier,
échangent de nombreuses informations et reprereentsouffle entre deux plongées dans

I'altérité.

Le guide n’est pas une bible dont le touriste Rstprescriptions avec dévotion. Les

études sur la communication montrent que le réoept&in message mediatisé (ici le lecteur
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de guide) n’est pas passif par rapport aux infoignat et images qu’il recoit. Le touriste
conserve sa subjectivité et sa capacité de chibixest pas obligé de suivre tous les conseils
du guide. Le guide est plus un « placebo », url qutirassure le touriste avant de plonger vers
une destination inconnue, gu’un véritable presetipassujettissant le touriste a un univers pré-
formaté par I'industrie touristique (Urbain, 199L¢ guide est aussi un outil d’anticipation de
cette expérience touristique car sa lecture esti@ment du plaisir de la préparation du voyage
lors duquel le touriste se projette et imagine s&sances. Les évaluations du guide sont
remises en cause par les touristes-lecteurs qtiirsatés a relater les changements observés ou
les problemes rencontrés aux auteurs. Les forumglistission des éditions de voyage
permettent également d’ajuster et de réactualisdorimation. La valeur attribuée a un site
touristique (par des étoiles, par exemple) estenidie d’évoluer selon le succés rencontrés
par le site en question et selon I'avis du pulitiar exemple, suivant la réception par le public,
les guides ont réévalué positivement le centre Faoopet la pyramide du Louvre, alors qu’ils
sont restés sur la méme position critique quar®@péra Bastille (Cohen, Evelyne, 2000). Le
guide influence le godt du public qui, en retoutervient sur les notations et les prescriptions
du guide. La construction de I'univers touristicest en réalité un processus collectif, itératif et
réflexif. Le guide n’est pas un agent d’asservissgnaes individus mais un outil d’aide a la
décision, de gestion des incertitudes ; un sys&xpert qui aide l'individu-touriste a s’orienter
dans un milieu inconnu. Par ses sélections, clamset jugements, le guide construit et
propose sa vision des territoires, sa géographsa eiérarchie touristique. La présence dans le
guide d’'un site ou d’'une destination participe &oix de sa visite par le touriste car le fait
d’avoir des informations le rassure. Méme les veyag indépendants au long cours, les
backpackers ne s’aventurent pas dans un site si le guide oene& pas un minimum
d’'informations, tout en conservant une posturaqeré vis-a-vis du réle prescriptif du guide
(Sorensen, 2003).

Par I'absence de réactualisation des nouvellesogdijtla qualité des informations ne
reflete pas toujours la réalité visitée par le igterqui doit garder une distance critique par
rapport a ce prescripteur. Les représentationgstayres d’une ville s’appuient davantage sur
un imaginaire et des préjugés que sur une rédigeérgable. Le principal biais d’une analyse de

I'image d’une ville dans les guides de voyage & &nax contraintes éditoriales. Il est hasardeux
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pour un guide édité au maximum une fois par amprdsenter des lieux qui par essence sont
éphémeres et risquent d’avoir disparu lors de famgercialisation du guide. Suite aux délais

entre la visite de la ville, I'écriture du guide sat publication, des phénomeénes ou des lieux
nouveaux ne sont pas décrits. Les espaces tenmgmmiréphémeres ne sont pas indiqués non
plus car leur présence lors de la publicationrestriaine; ce serait alors induire les lecteurs en

erreur en les invitant a visiter un lieu qui n'éxiplus.

Le guide est un dispositif de connaissance quindigeie une certaine forme d’autorité.
Par exemple, le Guide Rouge construit sa légitireitésa confiance par l'austérité de sa
présentation, la double opération d’inscriptiontaidn, la mobilisation du jugement des
lecteurs—voyageurs et sa longévité. (Karpik, 200@).style d’écriture du guide produit un
discours qui fait autorité : interprétation non wargntée, évaluation unique, absence de
discussion et de débat. Si les auteurs de guideogigge précisent que chacun construit son
propre voyage, son propre regard et sa propre prét@tion de la destination, ils ne
reconnaissent pas que le guide lui-méme (par sstromtion narrative, ses choix éditoriaux,
ses représentations iconographiques, ses jugergeali$atifs sur les sites et les services,...)

construit et communique une certaine image du(Bhattacharyya, 1997).
Le off : altérité et proximité dans les guides

Au XIX M sigcle, les représentations des villes s'artiemlautour de trois registres
I'ancienneté de la ville et les traces de son passie civilisation ancienne ; la modernité de la
ville et son architecture contemporaine ; et lggégsentations du pouvoir dans la ville (palais,
chateaux, axes monumentaux) (Gilbert, 1999). Leglegu diffusaient des images trés
contrastées de différentes villes. Ainsi, Londreaitéla ville des affaires, the city of
business, tres vaste et animée, particulierement autesrrives de la Tamise, symbolisant le
dynamisme commercial de la ville. Paris, par cqrétait la ville du plaisir, de la frivolité, du
luxe et des arts ; les grands boulevards étaisnlidax de l'intensité de la we parisienne»
(Hancock, 2000). Ils proposaient déja aux touriskes’encanailler en expérimentant la « vie

parisienne » des bals et des cabarets ou en dardugs quartiers populaires de Paris (Butte
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aux Cailles, Belleville, Montmartre), produisantjaéine représentation esthétisée du Paris

populaire (Moret, 2000).

L'objet de ce travail est d’étudier la place desik cultureloff dans I'image touristique
des villes construite et médiatisée par les guidesvoyage. Notre hypothése est que la
présentation de lieunff participe a la représentation d’'une ville créatetedynamique (ou
non). Dans quelle mesure &ff participe-t-il (ou non) a I'image touristique dewville ? Nous
chercherons a montrer la présence et I'importandeaitement de ces lieux; la modalité de ce
traitement; la présentation des lieux en tant getaie visite; le vocabulaire utilisé et le type
d'illustrations. Le choix de Berlin est inspiré partravail de Boris Grésillon d’aprés lequel,
Paris serait devenue une ville de consécratiostigitie et de représentation alors que Berlin
serait le lieu de I'expérimentation et la créatgmtiale et artistique. Berlin se distingue-t-elle
par une image construite autour des scenes cud#tsiaf? En quoi cette image touristique

devient-elle un élément avantageux dans la conguétiburistique interurbaine?
Le mythe du Berlin off

A partir d'une analyse du contenu des guides deagey, il s'agira ici de montrer
comment les lieux culturelsf sont des éléments du paysage touristique deléa vdire méme
de sa spécificité touristique et participe a lastarction de I'image d'une ville créative et

dynamique.

La présentation de Berlin dans les guides
Cette analyse s’appuie sur un corpus varié de dtadé¢ du point de vue de la clientéle
visée que du style éditorial) traitant spécifiqueméa ville de Berlii. Les scénewoff

® Le Guide Voir (désigné « GV » par la suite, édit2005, Hachette, 300 pages) est une production

internationale, traduite dans plusieurs languesg lessentiellement sur la représentation des (Etesde tres
nombreuses explications) et non I'explication. L&ide Bleu évasion (« GB », édition 2001, Hach&t#8 pages)
est la collection spécialisée dans les courts s&jobain du Guide Bleu, moins exhaustif et moangast que le
guide Bleu classique. Lonely Planet (« LP », éditid004, traduction francaise, 320 pages) est rdesti
essentiellement a un public jeune, indépendantetfprtuné. Le Grand guide de Berlin (« GG », éditl997,
Gallimard) est a I'interface entre le guidigicto sensyil y a un guide pratique a la fin) et le beaudivinsistant
beaucoup sur les caractéristiques historiquesalsscet culturelles de la ville avant de proposs loallades. Le
guide Nelles (« GN », édition 1999) est la traduttfrancaise d’'un guide allemand. Le Guide Vert i

11



s’inscrivent d’emblée dans 'univers touristiqueli®is sur la couverture de deux guides. Une
jeune fille avec dreadlocks et piercing dans le s\@mbolise la jeunesse alternative et rebelle
de Berlin sur le guide Nelles. En plus des photolgess (un morceau du Mur, la colonne de la
victoire, une artiste, un monument), les titresalude Bleu accrochent le regard : il se propose
d'« embarquer> et de daire découvrir» «la capitale high-tec» et «es repéres
alternatifs». Tous les guides font référence a la scene alternatiedirdise, mais son
traitement est tres différencié€, tant en quantitém contenu. Le Guide Voir est celui qui reste
le plus sibyllin sur cette question, évoquant enxdphrases cette scene alternative. Il donne
une image assez lisse de Berlin (comme le papgeedgur lequel il est imprimé), au caractere
banalement européen. Le Guide Vert reste lui dressidiscret sur la sced berlinoise. Trois
autres, par contre, proposent un encart spéciiquées scenesff. Le guide Lonely Planet est
celui qui insiste le plus sur cette scérfie ce qui correspond aux attentes d’un lectorat jaine
indépendant. Par une lecture compréhensive ettapadydes contenus, ciblée sur les pages des
guides décrivant les quartieosf, les lieuxoff et la scene alternative dans son ensemble, des

interprétations différenciées de la scefféderlinoise peuvent étre mises en évidence.

Le off : une singularité berlinoise

La place spécifique de Berlin dans I'histoire comperaine explique en grande partie le
développement des scerwdb Par sa position géostratégique pendant la Gieoide, Berlin a
connu un développement urbain tres spécifique. [Roulrine, a la fois de I'Est et de I'Ouest,
elle a été I'objet d’investissements urbains eturals importants et par la création, de part et
d’autre, d’équipements de prestige. La période aleglerre froide a été marquée par
I'instrumentalisation politique de la culture. Barkéunifiée accueille aujourd’hui un nombre
considérable d’équipements culturels prestigieuatalelement, la géographie de la ville
organisée par le Mur s’est inversée en 1989 :detears marginalisés autour du Mur, comme
Kreuzberg et Prenzlauer Berg, se sont retrouvéawr de la ville. Ces deux quartiers, situés

de part et d’autre du Mur, sont présentés en mikdiieuzberg étant toujours présenté en

(« GM », édition 1997) est organisé par ordre aigligue des sites et monuments, et ne proposeeppardours
de visite.
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premier, cela permet de définir Prenzlauer Bergrmente «Kreuzberg de I'Ess* car & la
surprise des auteurs, ces deux quartiers, auxtégiatiorphologiques et urbaines assez proches,
ont connus des évolutions similaires, dans desexteg politiques divergents. Toutefois, leur
appréhension par les guides entretient une diféérédoandamentale : les scera$ de I'Ouest
sont le produit du développement et de la concemtrades marges artistiques, sociales et
politiques ; alors que les scenaf$ de I'Est sont une forme de contestation politigigguée
dans un contexte totalitaire. Trouvant leurs razidans les mouvements de contestations
politiques contre I'occupant américain et I'idéatipbourgeois qu'il incarne, les mouvements
alternatifs a ’'Ouest vont progressivement s’agsetgse reéorienter vers I'action de proximité et
la transformation de la vie quotidienne et des tipra; pronant des modes de vie différents.
Excentré a la période du Mur, quasiment enceral&gai-ci, Kreuzberg est, pendant la guerre
froide, une zone enclavée dans I'enclave ou leldaibontant des loyers permet l'accés au
logement des catégories peu fortunées et peu @gasisur les conditions d’habitation et de
localisation (marginaux, artistes et migrants Tyrcgli viennent créer une enclave ou les
expérimentations sont possibles. Cette dynamigusesait propagée ailleurs dans la ville
faisant de Berlin le refuge et le symbole de lati@enulture.

Alors que les alternatifs de I'Ouest se battaiemtie une vision petite-bourgeoise de la
société puis pour I'amélioration du cadre vie, cdex’Est s’inscrivaient clairement dans une
opposition au régime. (@’est dans ce vieux quartier ouvrier gu’alternatifginks, artistes et
opposants au régime de la RDge donnaient rendez-vous GN : 177). A la différence de
leurs homologues de I'Ouest, les alternatifs denBaeier Berg n’affichaient pas leur
exubérance ni ne participaient a des actions goés visibles. Au contraire, ils devaient jouer
avec le contréle permanent du régime et de la p@alitique. «a Stasi exercait une censure
et une répression actives contre tous les phénosneop voyants», GG : 98). Dangereux et
subversif, leur combat était aussi plus souternals underground Pour créer en dehors des
circuits officiels et de la censure, les événemartistiques se passaient souvent dans la sphere
privée, comme des appartements. La répression dumeésoviétique a l'encontre des

opposants renforce I'aura et la légitimité de cquilui résistent et des acteurs de la saghe

* Kreuzberg, par contre, n'est jamais considéré cerenPrenzlauer Berg de I'Ouest.
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Dans ces deux quartiers, le développemensaimes oftorrespond également a la
présence de mouvements de squatters. Les prengieassssont apparus a Berlin Ouest au
début des années 1970 ; mais c’est surtout au desrannées 1980 que le phénomene pris de
'ampleur, formant une véritable vague de squats. L'utilisation récurrente de cette
expression signifie un phénomeéne qui submergengieut pas étre contrélé ni endigué. Dans
un contexte de crise du logement, des jeunes, teEgimouvements contestataires, ont occupés
des batiments dégradés. Il s’'agissait pour eux @emnter le manque de logements en y
accédant illégalement, mais aussi de s'abstraireodéraintes financieres et sociales afin de
pouvoir mettre en ceuvre des projets de vie diftérelirO maisons ont été occupées en deux
ans, et Berlin a compté jusqu’a 281 squats'apogée du mouvement En 1981, apres une
politique de fermeté, les autorités municipales (IGbdroite) ont proposé de négocier avec les
squatters « coopératifs » et de leur proposer dagats d’occupation, puis de débloquer des
crédits et subventions pour aider les squatteégalisés » et autres communautés autogérées a
rénover leurs locaux. Un tiers des squats ont &iigspérennisés. Les autres se sont maintenus
voire radicalisés, en explorant de nouveaux quartispres la chute du Mur, les squats se sont
développés a 'Est, en particulier dans les quarti® une scéne alternative foisonnante venait
d’étre révélée, comme a Prenzlauer Berg. Profitlanflou et de l'incertitude pesant sur les
logements anciennement réquisitionnés par I'Etatieiste, des groupes ont squatté les
logements vides ; le centodf de Berlin s’est alors déplacé vers Prenzlauer .Bengexposant
précisément les faits, les guides construisenéd'idu squat comme spécificité berlinoise, tant
par leur importance numeérique que par les solutiprgposées par la municipalité. La
subjectivité des auteurs apparait dans le traiterdenla question des squatters, montrant
souvent une certaine sympathie vis-a-vis des ssatui s'opposent Iégitiment a des abus de
la part de propriétaires capitalistes sans scrgpi&apres les guides, les berlinois auraient eu
une attitude compréhensive vis-a-vis des squattens ils connaissaient et comprenaient les
difficultés. L’'opinion publique aurait ainsi légiié une pratique illégale a cause du caractere
exceptionnel et difficile de la situation : dansaamtexte spéculatif, il est acceptable de déroger
a la loi et d’enfreindre la propriété privé poucéger au logement. Cette vision positive du
squat est plus nuancée dans le guide Nelles, tptivise le bien-fondé et la moralité des
squatters en faisant part ironiguement d’anecdetedeur défaveur. Selon ce guide, les

objectifs de la politique de régularisation des atguétaient d’éveiller des sentiments

14



d’appropriation chez les squatters. Le guide ls phitique quand aux actions des alternatifs est
la traduction d’'un guide allemand, s’adressant apublic sans doute plus informés sur la
situation berlinoise que les francais, et donc manméme de lidéaliser. Certains guides
rappellent que les revendications et manifestatigtgdiantes avaient été émaillées
d’événements dramatiques, engendrant umagde de violencequi submergead’autres
grandes villes>» (GN : 175). Le vocabulaire utilis&ggue, submergéasignifie le caractére
incontrblable de ce mouvement et sa dangerositégenaeé par l'usage d'un vocabulaire
guerrier : des squattersdéclarerent la guerreaux propriétaires», débouchant sur de

« violentsaffrontementsoppos[ant] squatters et forces de I'ordsg GG : 96).

Si la situation s’est pacifiée, les quartiers gui accueilli ces mouvements marginaux
en ont été fortement dépréciés. Les guides de eof@y part de cet état des lieux selon trois
registres de jugement. Le premier registre esticdlu manque depropreté de ces
quartiers Quartier dépotoir, impression de désolafigrie terme dépotoir faisant référence tant
a la qualité de I'environnement urbain qu’au peopaat (es gens a la dériyeLes habitants de
ces quartiers ont des caracteres marqués par uih dspébellion (indomptés, irascibles,
militants, anarchistesNo futurg, engendrant un sentiment de chaos. Tout cecirengm
sentiment déonte (la partie honteuse [de la ville], tout le monddealet de crainteiispire la
peur et I'effro). Ce jugement porté sur les quartiers rejaillitlses personnes qui auraient honte
d’avouer faire partie de la scea#f (« personne n'avoue en faire partid.a « scene », ce sont
toujours les autres»). Un guide illustre ceci avec une photographientrant un coupe de
punks qui embrassent leur souris, avec pour conament«la frayeur des années 1980 : des
punks avec leurs animaux domestigue3outefois, ces quelques descriptions apocayps
sont nuancées par des appréciations plus sympeathi®ii ces quartiers sont dénigrésujre
d’injures), ils sont également appréciés pour la diversitdsgapportent a la villedlle choie,
tellement typique Leur disparition est redoutéen( a peur qu'elle se volatili3eMalgré les
dangers, tous les guides conseillent des visitssilples de ces quartiers, en prenant toutefois
des précautions avant de s’aventurer dans cesaqsarbstiles. L'un conseille de s’y rendre en
autocar, protégé par ses vitres teintées pooipserver en toute sécurities punks et les
clochards etvivre en direct le choc brutatles contradictions sociales(GN : 175), comme

pour un Safari dans une réserve animale sauvage !
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Depuis leur installation tumultueuse, les marginaaxsont assagis et vivent en bonne
cohabitation avec leurs voisins ouvriers ou imnegiee ce meélange résulte une atmosphére
unique. La présence des alternatifs dans certaiadiers leur apporte une ambiance, a la fois
détendue et avant-gardistel¢«district farfelu de Kreuzberg ; LP : 124 ; Kreuzberg, c’est
la poésie, la musique et la peinture des arrierears, dans une ambiangemantique et
décalée», GN : 200). Les guides utilisent un vocabulditeolique jolis, merveilleusement,
authentiques, charme, tranquilles, éventaibur qualifier le quartier de Prenzlauer Berg, en
donnant une image apaisante a un secteur marqueurgarhistoire récente violente et
déchirante. Les modes de vie alternatifs sont grggmme une maniére de s’abstraire des
contingences sociales et économiques pour paraegaliser un projet de vie. La particularité
des quartiersoff est révélée par certains adjectifsufxe atmosphere particuliese «le
caractére unigue de Kreuzbery, contribuant a produire l'idée d’'une spécificiberlinoise
(«Il'y réegne une atmosphere particuliere, alternatetegaie a la fois : le Kiez»>, GN : 104).
Cette spécificité est soulignée par l'insistance geides a lui attribuer un caractére mythique
(« mythe de Kreuzberg), tout en précisant que ce mythe est beaucaxgpprksent a 'Ouest,
ou sa force symboliqgue est plus attiranteCé« sont surtout ledVessiesqui glorifient
Kreuzberg et en forla Mecque ou I'Eldoradodes marginaux, le quartier de la « Scene »
branchée» GN : 178). Les quartiexsdf de Berlin sont devenus dans I'imagination desgsun
allemands, le lieu unique ou ils peuvent dévelodpar projet de vie alternatif, telle une
nouvelle terre promise. La violence et la désomatthier sont transformées, sous la plume des
auteurs de guides, en particularisme local : exatide proximité pour les berlinois, expérience

touristique de l'altérité pour les visiteurs.

La construction du off comme attraction touristique

Les guides de voyage participent au marquage tmuéesde la sceneff de plusieurs
manieres. D’'abord, ils précisent que la scéneratare est une des motivations d’'un voyage a
Berlin pour des visiteurs fascinés». Lors d’'un séjour a Berlin, les visiteurs neceatentent
pas uniqguement d’admirer les principaux monumerghques, museées et chateaux. Des sa
quatrieme de couverture, le guide Lonely Planevipré le futur touriste qu’il se prépare a

visiter une ville «nsaisissable», ou lein et le off participent conjointement a la qualité de la
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berlinoise. «ntre Ostalgie et avant-gardismgrande culture classique et underground
Berlin est une ville insaisissable et versatile, ibdiait bon vivre et sortir» Pour certains
visiteurs, leoff serait méme la principale raison de leur voyage, fles clichés habituels du
circuit touristique. Ces visiteurs s’approprierdralune part de la force symbolique de la scene
off car ils sont la ou il faut étre.

Si Berlin exerce une tellfascination sur les jeunesqu’ils viennent du reste de
I’Allemagne ou dailleurs, c’est qu’elle est laboratoire d’idées nouvellesun endroibu
les choses bougenbu il se passe quelque choska scéne berlinoise, ce sont tous ces
gens qui pensent, vivent et inventent « différemmendu moins selon eux.

GG : 96

Le lecteur-touriste qui n'avait pas eu echo deecstteneoff auparavant, ou qui ne
I'avait pas incluse dans son programme de visédssjnvité a s’y intéresser et a expérimenter
cette vie bohéme et alternative, que ce soit efitand de la vie nocturne ou en s’aventurant
dans les quartiers et lieusff. Tous les guides proposent des adresses de barkibst
alternatifs, en particulier dans les quartieifs Connaitre les lieunff n’est pas toujours facile :
leurs horaires d’ouverture sont aléatoires, leumédule vie assez éphémeéredek&squatters
purs et durs dirigent quelques bars-clubs assezdmgues. La plupart d’entre eux ouvrent
quand bon leur semble et leur existence est comsésnh menacée par les descentes de
police », LP : 192), et leur sites d’'implantation touplus inattendus.

L'exploitation intensive des endroits les plus impobablesreste certainement le
vrai trait distinctif de la scene berlinoise: les années de rave parties, de squats et de
soirées illégales ont eu une influence visibleext sites aussi divers que les brasseries, les
caves, les piscines, les stands de kebabs et mésnd@uhnels du U-Bahn ont été
réquisitionnées, apportant ainsi aux sorties naoewrune petite touche de caractéere
supplémentaire.

LP: 192
Le guide Lonely Planet, qui s’adresse a une clienpdus jeune, insiste sur la vie
nocturne en tant que composante essentielle deéfence touristique pour connaitre le « vrai
Berlin » : «Et si vous n’étes pas fétard, vous n’étes pasfair Berlin » (LP : 11). Un séjour

a Berlin est I'occasion pour le visiteur de briker chaines des conventions sociales.

Vous séjournerez a Berlin environné d’'unakne » internationalel’exubérance
authentique du Berlin d’aprés le Mur vous emportaran rythme infernal en vous
propulsant au cceur de spalpitante vie nocturne de ses quartieamimés de ses
restaurants et de ses lieux artistiques [...] UnwéjoBerlinexigeque vous cédiez aux
plaisirs qu'elle vous propose et que vous oubliez vos fagdesfaire et de vivre
habituelles. Dans cette ville imposantiyrant au rythme du passé, du présent et du futur
dans uneambiance jeune et créativevous aurez t6t fait de vous écriez « Ich bin ein
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Berliner ». Alors soyez de lgartie etlibérez I'énergie qui sommeilleen vous. Berlin est
unours, certes, mais un de ceux qui a Ursic a appdarger, chanter, et par-dessus tout,
arugir !
LP: 11
Dans ce court passage, deux champs lexicaux ste¢sitD’abord, celui de I'animalité
(faune, énergie, sommeille, plaisir, ours, rygivele la dimension instinctive et sauvage de la
vie berlinoise. Ensuite, le vocabulaire de la musigt du rythmerythme infernal, propulsant,
palpitante, quartiers animés, plaisirs, vibrantthgne, ambiance jeune et créative, partie (ou
party), libérez, énergie, danser, chanteamplifie la dimension trépidante de la vie noatu
Ainsi, I'expérience berlinoise permet au visiteer rgvenir a un état sauvage, hors du controle
social, ou il peut exprimer sa vraie nature, an@nak touriste doit céder aux plaisirs, oublier

son quotidien, se laisser entrainer dans une dabaee quasi tribale.

La curiosité et le désir d’aventure du touristeoaeégalement comblés par des ballades
dans les quartiersff. Arpenter Kreuzberg ou Prenzlauer Berg permet’idergerger dans le
quotidien du Berlin alternatif. Lonely Planet est deul guide a consacrer un chapitre au
quartier Friedrichshain, ou malgré I'absence dessiburistiques, le visiteur peutquand
méme» S’y promener car c’est I'épicentre d’'une scéne nocturne aninse€ P : 131). De
nombreux guides décrivent des quartief§ mais seul Lonely Planet propose des circuits
détaillés et cartographiés. Il décrit une balladesdKreuzberg, tout en précisant qu’elle ne
présente aucun site touristiquaraditionnel», mais permet de découvrir les multiples et
fascinantes facettes de Kreuzber@ P : 115). Ainsi, l'intérét de la ballade nesige pas dans
ce que le touriste voit, c'est-a-dire des sitestariel touristique mais dans I'expérimentation
d’'une atmosphere d’'un quartier : les boutiques rdateurs ou d’occasion, les cafés... Pour
aller plus avant dans sa découverte du maoifiderlinois, le touriste devra s’aventurer a

Prenzlauer Berg.

Pour avoir un apercu desins les moins « lisses (tout au moins pour I'heure),
rendez-vous a la Helmholtzplatz. Bordées de cadbsines et de boutiques de créateurs
berlinois, la Kastanoenalle et la Olderberger Staforment actuellement la zoleeplus
branchée Les environs de la station de U-Bahn Schonhafbee semblent également
prometteurs.

LP : 167

Il s’agit pour le touriste de connaitre les secdas plus alternatifdg plus branchée,
les moins liss§sMais le guide sait que ce statut peut évolupidement, et le souligne par la
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remargue entre parenthesaut au moins pour I’heujetel un clin d’ceil entre initiés. Il indique
alors de possibles sites ou d& rejaillira. Si les secteurs actuellemenft deviennent trop
rapidementin, le touriste saura aisément se replier sur leveltms scenesff des secteurs

prometteursdont il sera le dénicheur, le découvreur.

Les lieuxoff comme attractions touristiques

Au sein des quartiers a 'ambiance bohéme, lex lelturels créés par les alternatifs,
comme le Tacheless, la Ufa-Fabrik, et la Kulturleray sont les symboles de la sceifffe En
les décrivant, en expliquant leur histoire, et mtiquant des horaires d’ouvertures, les guides
de voyage marquent ces lieai en tant que lieux touristiques. Ces batimentsuoet histoire,
un passé et ont connus d'autres usages auxquelguidses font référence. L’histoire de
I'occupation par les artistes est I'objet de récitpris par les guides de voyage. Lorsqu’ils
evoquent I'histoire de ces lieux, les guides metten scéne ces occupations avec un
vocabulaire neutre. Par exempleyne cinquantaine d’artistes occupeérent les ruinesous
entend d'une part, qu’il 'y a pas nécessairemiéqgadlité de I'occupation, et d’autre part,
gu’ils ne contraignent les intéréts de quiconquisque le batiment est inutilisablen( ruing.
La violence et l'illégalité de ces occupations saucultées (&fa-Fabrik: Ce village
alternatif s’est implanté en 19%9 GB: 262), voire niée, comme par exemple, paur |
transformation d’'une brasserie en lieu culturelrdaquelle on aurait gonfi[é] les clés a des
associations culturelles [pour en faire] un véritaldief alternatif» (GB : 262). Lonely Planet
utilise une métaphore vitale, comme pour signidjalil serait « naturel » qu’un site en friche
deviennent un lieu culturel alternatif er 1991, [Kulturbrauereifevint a la viesous la forme

d’'une « brasserie culturelle » (LP : 135).

Les guides décrivent I'apparence extérieure desladf, et parfois agrémentent leur
propos de photos, construisant le cadre visueledg@érience touristique. La description et
I'illustration des sites balise et oriente le chaviguel du touriste entre ce qui est imaginé et ce
qui est connu, déviant le regard du touriste dé ¢euqui n'est pas décrit, et donc considéré
sans intérét touristique pour le prescripteur, ®oisale guide (McGregor, 2000). Ces

descriptions mettent en lumiére l'apparence atypigie ces sites, ce qui les rend plus
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susceptibles d’attirer le « regard touristique kisieurs éléments sont décrits : I'architecture
originelle du batiment ; son évolution et sa détvéje ; les transformations opérées par les
artistes sur son apparence extérieure. Les tagsleenétre les symboles de I'occupation par
des artistes alternatifs de ces friches, car celesrseuls éléments décoratifs qui sont précisés.
Quand il y a lieu, le guide Bleu insiste sur lalgagatrimoniale du site en précisant qu’il est

classé (comme I'ancienne brasserie Pfefferberg Kulturbrauerei).

La description des activités met en lumiere levediité : il y en a pour tous les godts,
tous les publics et a tout moment. Les guides piemieainsi au touriste de limiter les
déconvenues et les déceptions : le touriste traufeecément une activité qui lui convienne. La
diversité est soulignée par les adjectifs utilipésir les qualifier (®ifficile de faire plus
éclectique», « un étonnant choix », «grande variété», «programmation musicale
éclectique», «un méli-mélo d’événements) ; ainsi que par linventaire des registres
artistiques présents, des plus habituels (thééitnéma d’art et d’essai, discothéque, salle de
concert, ateliers d'artistes) aux plus insolites ithéatre de marionnettes, une école de cirque,
une ferme, une poterie, une bibliothéque turque, hwulangerie biologique, un marché aux
puces, une librairie, une boutiques de vélo, unegba écologiste, des restaurants et cafés.
L’origine des artistes présents est également émestt de la diversité dans ces centres : au
Tacheless «ne quarantaine de peintres, sculpteurs, photogeaptvidéastes, musiciens et
écrivains, des gens de I'Est ou de I'Ouest, maissadu monde entier, Chiliens, Danaois,
Francais...» (GB : 144). Pour agrémenter et épicer les pitstde lieux, les guides insistent
sur les animations et les programmations surpresami différencient les lieuaff d’autres
centres culturels. Elles correspondent le plus eoua des scenes spécifiques de diverses sous-
cultures. Par exemple, a la Kulturbrauer@inter Grass a lu en public son fameux brdlot sur
la réunification. Sans oublier de mémorables sa@réensacrées a la flite hard rock (GB :
262) ; Brauerei Pfefferberg est’'yne des scénes musicales les plus populairesEses aux
« passions éclectiques, de la techno aux musiquesaiaks, du reggae aux orchestres
orientaux, en passant par les groupes punks badine (GB : 262) ; de méme, Tranenpalast
propose une grande variété de divertissements multicultureliana du jazz africain et du
rock russe a la musique folklorique norvégiennawet danses polonaises, en passant par le

cabaret allemand et les étranges « comedy bluegbP : 206). Certains sont plus politisés,
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comme le Tacheless, ou le guide nous invitegasette[r] les nuits Bomb-o-drom pour une dose
de techno hard avec un penchant politique engafiéP : 206) et surtout le Pfefferberg, qui

« encourage de nombreux projets interculturels etfastistes» (LP : 206).

En mettant en avant I'appréciation, le jugement Iparberlinois et l'intégration des
activités des liewoff dans le champ de la vie culturelle berlinoise,da&les proposent une
forme d’évaluation de ces activités par une peraliténfloue eta priori objective qui serait
I'opinion publique berlinoise. Toutefois, aucun tfaie vient étayer cette évaluation, ni
témoignage direct ni critique institutionnelle. Qpar exemple, juge quele Tacheless s’est
établi depuis les cing dernieres années contionge des meilleures adresses des milieux
alternatifs» (GN : 229) ? Est-ce les promoteurs du Tachelagsn®mes qui se considerent
tels ? Le caractére évasif de I'énonciateur dotithéslon d’'un avis partagé et admis par tous
(«un des trésors les plus chers au cceur des BerlindesTacheless, un des lieux culturels et
artistiques les plus animéset les plus créatifsde la ville», LP: 96 ; d4e Tacheless —
underground et non subventionmémme Berlin les aime, GB : 144 ; Brauerei Pfefferberg
'une des scénes musicalkes plus populairesde I'Est», GB : 262). L'absence de marque
subjective («je ») permet a l'auteur de s’écames propos qu’il énonce et de créer
I'impression d’objectivité. Or cette évaluation sigas objective ; il s’agit plutbt de justifier et
|égitimer le marquage touristique de ces liefipar les guides de voyage grace a un jugement
présenté comme extérieur et neutre, alors qu'iénéle rien d’autre que le jugement personnel

de l'auteur du guide.

Les guides achévent le marquage touristique deg &# en donnant des informations
pratiques du méme ordre que pour des sites tajuesi classiques : horaires et jours
d’ouverture, adresse précise, sites web. Pouriticlh visite des liewoff, certains guides,
dans leurs pages pratiques, proposent dans lajugb« ou sortir » un encart spécifique sur les
lieux alternatifs : «epaires alternatifs> pour le guide Bleu ; gentres culturels pour le
Lonely Planet ; la €ulture alternative» pour le Guide Gallimard. Ces informations faerit
la visite de ces lieux et incitent le touriste w €ndre ; elles amplifient ainsi le marquage des

lieux off en tant que lieux touristiques.
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Le off menacé

A plusieurs reprises, les guides évoquent les nesnpesant sur leff et conseillent a
leur lecteur d’en profiter avant qu’il ne dispasss Le premier risque que court la scéne
alternative berlinoise est lié aux transformatio@sonomiques, politiques et urbaines.
Auparavant situés sur les franges de la ville, ate ¢t d’autre du Mur, la position des quartiers
alternatifs dans la ville change avec la réuniftcat Les quartiers qui étaient marginaux, car
enclavés par le Mur, redécouvrent leur centraditéa disparition du Mur a replacé Kreuzberg
au cceur de la ville », LP : 124). Cette attractivité nouvelle enteattes rénovations et des
réhabilitations urbaines &es immeubles décrépis sont en proie arénevation galopante
d’'une ampleur sans pareille en Europe GB : 184). L'élévation de la qualité et du favhde
I'habitat provoque un renchérissement des logeméets nouveaux habitants ont des moyens
economiques plus élevés, mais également des medas glus classiques, moins dérangeants,
moins alternatifs (kes appartements joliment restaurés sont priseédatadles bourgeoises et
des jeunes cadres dynamiquesLP : 124). Leoff semble résister a cette invasion, mais pour
combien de temps ? {&anmoins, le quartieconserve de solides bastiorsalternatifs ».

GB : 184 ; 4a hausse du standing, inévitable, n’a toutefids encore atteint tous les recoins
du quartier.», LP : 124). Si quelques secteurs résistent enaojourd’hui a la gentrification,

dans d’autres quartiers, le passé alternatif daiosrquartiers a totalement disparu.

L’institutionnalisation duoff engendre d’autres types de menace. Dans un premier
temps, ils sortent de la clandestinité et de ldidentialité en étant connu par un plus grand
nombre de Berlinois (kous les Berlinois connaisserujourd’hui le cirque UFA», GG :
260). Puis, vient le temps de la reconnaissansesditent de la sphére underground pour
devenir des institutions (a Ufa Fabrik, avec somrogramme culturel reconnufait partie
depuis longtemps dEestablishment », GN : 229). Leur identité alternative est menggée
des risques de récupération et de marchandisatisnlieuxoff s’assagissent, deviennent plus
conformistes, plusn («Nul ne sait combien de temps ce réseau altersatifivra, mais le
danger pourrait bien étreimminent: en accueillant le Milagro, un restaurant d’aspdoes

conformiste, le Tacheless a fait un pas éviderg l&ehausse de son standing LP : 97). Le
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marquage touristique de ces lienfk participe a leur institutionnalisation, mais auguide ne

souligne cette contradiction.

Dans un contexte de forte pression fonciere, Bsxlialternatifs risquent purement et
simplement de disparaitre. Les créateurs de centriégrels alternatifs ont di se battre pour
maintenir leur lieu contre les spéculateurs etuastale I'immobilier qui convoitaient leur
localisation. Leoff est menacé par I'évolution de ses acteurs-actdvidtes jeunes alternatifs
d’hier se sont rangés en entrant dans la vie pimfieselle et adulte. Les nouveaux habitants
gentrifiers des quartiersff sont aujourd’hui de jeunes cadres qui ont pu é&sns leur
adolescence ou leurs années étudiantes, des membtés des réseawoff. («Les
appartements [...] sont prisés [...] des jeunes cadsgmmiques dont le passé alternatif, voire
radical, est bel et bien révalw, LP : 124). L'entrée dans la vie politigue dedivistes des
milieux off assoie leur institutionnalisation, par exemples Ide I'alliance politique entre les
alternatifs et les sociaux-démocrates dans un goameent municipal de coalition qui a éclaté

sur la question des squats.

Les scene®ff ont la capacité de se renouveler sans cesse pandeivellement des
générations ou par I'exploration de nouveaux geemtisous-exploités. Si Kreuzberg et
Prenzlauer Berg, c’est (presque) fini, les guidestént les touristes a découvrir le nouveau
quartieroff de Berlin : Friedrichshain (kes autonomes et les squatters les plus virulemnits o
quitté Kreuzberg pour Friedrichshain et Lichtenbesg GG : 100). Lonely Planet, dont le
lectorat plus indépendant et plus sensiblefjuconsacre méme un chapitre a cett@rdable
révélation du moment ou <«es squatters purs et durs dirigent quelques baubs assez
anarchiques> (LP : 192). Mais il faut faire vite, car la audai gentrification menace...

Pour conclure, les scénef sont effectivement une composante de I'expériertade
'image touristique Berlin. Non seulement,la« scene [alternative] est devenueartie
intégrante de la sociétderlinoise» (GG : 96) et 4& mouvement alternatif a réussi a
s'infiltrer dans les moindres recoins de la culturaficielle » (GN : 177), mais aprées tout,
c’est ici quesquatter est devenu une distraction nationatgie n’'importe quel vieux batiment

peut soudain se transformer en centre cultww€LP : 31). D’ailleurs, gourrait-t-on imaginer
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Kreuzberg ailleurs qu’en plein milieu de Berlim? (GN: 177). Mais les profonds
bouleversements, liés a [linstallation du gouvereeina Berlin et a des projets de
redéveloppement urbain massif et la gentrificatempante des quartiecdf tendent a la dé-
différenciation par rapport aux autres villes ed@@mes.

Le caractére temporaire des lienfk participe a sa valorisation symbolique dans lessen
ou il devient un événement, voire urappeningurbain. Cette dimension événementielle
participe a sa mise en tourisme. L'inconstanceie tend sa visite plus précieuse : en s’y
rendant, le touriste capte l'air du temps, parécg un micro événement, et pourra dire:
«j'étais la ! ». La visite ou la connaissance des milietbest ainsi un marqueur distinctif pour
celui qui sait, qui a connaissance de ce qui seepdans la cité, de ce qui change, de ce qui est
nouveau et éphémere. La scéne cultuadfiest présentée par les guides de voyage comme une
spécificité berlinoise, s’expliquant par I'histoisenguliere de la ville ; l®ff est un élément de
I'expérience touristique et de I'image de la villes lieuxoff sont a visiter au méme titre qu'un
musée, un monument ou un grand magasin. Pour fisteva Berlin, assister a des événements
culturels off s’apparente a la participation a un événemenbiigte : la réunification et

I'invention d’une nouvelle capitale.

A Paris, le poids des références, des récits etimeges est tel que la création
contemporaine est négligeable dans les représmmgatburistigues de la ville. Dans une
optique comparatiste, une analyse similaire a éeém sur Paris mais il s’est avéré quefle
n'est absolument pas un élément de lI'imaginaireigbgue : aucun liewff n’est indiqué dans
les guides étudiés (Vivant, 2006). Méme le squatzCORobert Electron Libre, au 59, rue de
Rivoli, pourtant situé au cceur du Paris touristjggir un passage quasi obligatoire entre le
Louvre et le Centre Pompidou, n’est indiqué nullartp Le seul Parisunderground
recommandé par les guides est le Paris souteresirCdtacombes et des égouts. Une certaine
idée duoff, celle de lsbohémedu début du XXM siécle, est le coeur de I'image romantique de
Paris et de laie parisienneet en cela, participe de I'image touristique dasP&ar un meépris
de la modernité et la contemporanéité de Parisafmoient I'architecture contemporaine), tout
concourt a donner de Paris une image passeistaaliare touristique, cette domination d’'une

représentation muséale de la ville est sans doutataut longuement exploitable. Mais en
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matiere de concurrence économique, la difficultéddpasser cette image ne porte-t-elle pas
préjudice a I'attractivité de la métropole ? Le@@gde I'inauguration du 104 en octobre 2008
réveéle une attente forte des parisiens pour dex lkelturels nouveaux tels que ceux gu'ils
visitent ailleurs, notamment a Berlin. D’autreslesl prennent conscience de l'importance du
off dans la représentation de leur créativité et l#teneen sceéne dans leur communication,
telle Manchester qui a organisé une large exposgig I'Hacienda, ancienne boite de rafit
des années 1980 (Vivant, 2007). Les efforts detd&le municipalité pour promouvoir la
création parviendront-ils a détacher Paris de s@ge passeéiste ?
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